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1. Come si definirebbe?
Il design per me & urt virus buono, quindi mi definirsi un portatore sa-
no di design (e di sano desgn).

2. Lincontro con il mondo del design

Il design & stalo un amare spontaneo, non programmetio, nato du-
rante gil studi di Architettura al Folitecnico di Miano. .. non sapes di
re quando sia nato. .. & sucoesso e basta. (3 allora & ‘a mia osses-
sione e la mia via

3. Come nasce un'idea e come si trasforma in progetto?
Speaso lisprazone rasos dala noarca di una funzicns, a wite di
un‘emazione, che pol trescha con =@ anche una funzione. Credo in
un progeio emozonde, che sié raporesertazone tndimensionale di
un atto poetico... 1o | chlamo: poesia sclida,

4. Riferimenti e Ispirazioni (musica, letture, immagini,
viaggi, etc.)

Guardare ngt canslo dela gente al supemercata, assenvare mio fl-
glic che gioca, leagere una masia femminde e un romanzo di Chuck
Palahniuk, rilegoers un oo di Bruno Munar, una chiacchisra con gli
amicl, un foglio banco 8 una matita,

5. Un materiale e perché

Il legno e l'accialo, |1 vetro soffiato a Malluminio satinato, la lamiera &-
ruoginita, la ceramica, il Corian® e il cicocolato. .. ogni progetto chia-
ma | suo materiale,

6. Punti di forza del suo design?
I buon senso a 'espressions O lato emolivo del progello
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7. Ragione o sentimento, tecnologia o creativita?
Putiosio seatimento ragionato @ tecnologla creativa

8. Cosa da gualith a un prodotto di design?

Forma & furzione sono un binomio superato e comungue mpre-
sScinaDie per un prodotio. Per me, org, cit che conta & l'emozione
che suscita un 0ggetto

9. Il design oggi & pil cultura o mercato?

-8 design e design, charmamenta |a ocutum del mercato e la ricerca
del profitto spesso hanno la megho sula ricerca della cultura dal pro
getto. Anche in questo casa cultura e mercsto sono due mondi che
devono frovare un punio aincontro perche raperasentano (| signifi-

cato stesso Oe gesgr

10. La riconeoscibilita di un designer attraverso Il suo
prodotto & un aspetto fondamentale?

Se & vero che siamo guedo che mangiamo, anche per | desiagner va
lefa frase *swamo quelio che progettiiamo”. | miel prodotti sono opoett
namant), raccomanc quaicosa d me, del mio mode di vedere | mon
do & di migicaro

11. Il design oggl: come mezzo o come scopo?
Il design é I merza attraverso il quale un designsr cerca di mgiora-

e gl oggett che usiamo nela nostra quoticianita Lo scopo & rap

praseniato dal buon design

12. Un prodotio di design nella sua memoria?
Il telatona Cnllo In cusina, uno des migd it vivi fecedi della casa do-
VB SON0 Nato @ Crasciuto,

13. Esiste oggi uno stile, un movimente che accomu-
na designer o settori del design?

Lo stie non mi interessa, lo vedo come fumo negl occh per na
soondes ura carenva di dee. Alloe s pud spazare dd mirmmalsmo
al fioreale, dal pop al necgatico, dal damantalo & bich 8 oos via In
un vartice senzs ing. Non @ pil tempo di gandl dichiarazion di in-
tenti, ma diun lavero meticokaso e soliemaneo per iomare & darns un

SaNS0 alico al Nostro mastiane

14. L'oggetto del futuro?
Le &
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